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Davno je receno da svaka stvar na ovom svetu, moze biti upotrebljena, kao $to
moze biti i zloupotrebljena. Ova arhai¢na izjava, pored svog knjizevnog prizvuka,
ima i onaj zloslutni, ne narocito optimisti¢ni osvrt na ljude i njihovu prirodu.
Nikad se teza o upotrebi i zloupotrebi, nije videla na tako ogoljen nacin, kao $to
je to slucaj u savremenom svetu. Svetu obelezenom i determinisanom modernim
tehnologijama, metodama komunikacije i generalno, kulturom zivljenja znac¢ajno
razli¢itom od one koja je bila dominantna do pre samo par decenija. Globalno
umrezavanje i povezivanje po osi politickih, ekonomskih i bezbednosnih interesa,
nastanak i Sirenje drustvenih mreza, revolucionisanje medija i formata medijskog
izvestavanja, plasiranje informacija, poluinformacija, teorija zavera i o¢iglednih ili
manje ociglednih, neistina, kolektivitete, kao i pojedince, stavlja pod izrazen priti-
sak da u moru ideja, prepoznaju one najznacajnije ili prave. Naravno, ukoliko iste
te grupe ili pojedinci, uopste i gravitiraju poziciji iz koje ¢e moci da razluce bitno
od nebitnog, spin od ¢injenice i na kraju, istinu od lazi. Ukoliko su im takve aspi-
racije, bilo bi valjano da na umu imaju instrukcije starokineskog vojnog ucenjaka
Sun Cua, koji je u svom epohalnom delu ,,Umece ratovanja“, pisao da ,,¢e pobediti
onaj ko poznaje sebe, svog protivnika i okolnosti®. Time bi se na eklatantan nacin
mogao objasniti znacaj kriticke, politicke svesti, ali i medijske pismenosti, pojma
koji se ¢e$ce upotrebljava, nego $to se zaista razume. Ovo je kratka rasprava o
njemu, sa jednom jedinom idejom: da ¢itaoca natera na razmisljanje. Na kraju
krajeva, smisao i drustvena korist tekstova ovakve vrste lezi upravo u tome.

Kako to obi¢no praksa zahteva, prilikom kreiranja eseja o odredenoj temi,
neophodno je izvrsiti definisanje samog predmeta studije. Pisac ovih redova ce
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definisanje medijske pismenosti izvrsiti na svoj nacin,
neopterecen time da bude akademski prihvatljiv, ve¢ da
na $to konkretniji moguci nacin, elaborira svoje ideje.
Medijska pismenost, kao nadgradnja opste pismenosti,
predstavlja sposobnost ¢italaca da prepoznaju politicku
sustinu medijskog sadrzaja. Pojednostavljena i, kao i sve
druge, limitirana, smatram da ova definicija i pored svih
navedenih i nenavedenih manjkavosti, verno sublimira sve
one najvaznije momente koji ¢ine samu ki¢mu medijske
pismenosti i njene uloge u drustvu. U njoj su prisutna tri
najznacajnija dela, o kojima treba nesto vide reci, ¢cime ce
ujedno biti dati i komentari u prilog nacina i verovatnoce
njihovog ostvarenja, ukoliko Zelimo da zivimo u drustvu
medijski pismenih gradana.

Prvi znacajni deo ponudene definicije se tice odnosa
opste i medijske pismenosti, pri ¢emu je najjednostavnije
re¢i da se radi o odnosu opsteg prema posebnom. Cvrsto
verujem da, kao svojevrsni derivat opste, ili kao vrsta poli-
ticke, medijska pismenost treba da konzumenta medijskog
sadrzaja naoruza neophodnim korpusom znanja, koje ¢e
mu pomoc¢i da razume prirodu i cilj plasiranog sadrzaja,
kao i mehanizme da testira istinitost iznesenih tvrdnji.
Iako u najvecem broju slucajeva, postoji linearna veza iz-
medu (sustinskog) stepena obrazovanja i nivoa medijske
pismenosti, ne bi odgovaralo istini ukoliko bi se reklo da je
to uvek i po svaku cenu, sluc¢aj. Medutim, definitivno da je
u najvec¢em broju slucajeva lakSe medijski opismeniti ljude
sa odredenim, sustinskim predznanjem o ideoloskim, po-
litickim, ekonomskim i bezbednosnim pojavama i proce-
sima, nego one koji to znanje nemaju. Odnosno, one koji
svoje stavove temelje isklju¢ivo na licnom iskustvu (koje
je, po pravilu, iskrivljeno, a i nemoguce ga je uopstavati
na $ire populacije) ili na irelevantnim izvorima znanja,
¢ime prete da postanu ili teoreticari zavera, ili ljudi “koji
od drveta ne vide Sumu”. Dakle, pojednostavljeno receno,
medijsku pismenost mozemo shvatiti i kao posebno na-
dogradenu opstu pismenost, sa posebnim naglaskom na
njen politicki aspekt. Tako bi previse proizvoljno bilo re¢i
da visok stepen opste pismenosti konsekventno dovodi do
visoke medijske pismenosti, ove dve kategorije ne treba
posmatrati odvojeno. Strogo materijalisticki posmatrano,
tu treba i traziti odgovor na pitanje ,,Kako povecati nivo
medijske pismenosti?“ Insistiranje na znacaju sustinske,
opste pismenosti stanovnistva bi bila dobra polazna os-
nova.

Sposobnost da se prepozna politicka sustina medij-
skog sadrzaja je drugi vazni deo ponudene definicije. Sam
pojam sposobnosti sa sobom moze nositi odredene dileme
oko toga da li je moguce na nju uticati, odnosno, da li je
urodena ili stecena kategorija. Iako ima odredene istine u
konstataciji da postoje osobine ljudi koje oni jednostavno
imaju ili nemaju (prirodna inteligencija, smisao za humor,
talenti i slicno), nema nikakve dileme da spoljni faktori
stimulativno ili destimulativno uti¢u na razvoj odredenih
osobina. U kontekstu medijske pismenosti, neki od stimu-
lativnih impulsa bi svakako bili negovanje kritickog na-
¢ina razmisljanja, ucenje i tumacenje “sa razumevanjem,
razvijanje politicke i klasne svesti i brojne sli¢ne mere.
One bi morale da se sprovode tokom citavog Zivota gra-
dana, a ne samo tokom primarne (porodica) i sekundarne
(8kola) socijalizacije. Klju¢na uloga u tom smislu pripada
medijima, koji zaista moraju da budu svojevrsni nasta-
vak formalnog obrazovanja gradana razlic¢itih generacija,
ukoliko zaista postoji zelja da se nivo medijske, ali i svake
druge pismenosti, digne na visi nivo. S druge strane, nema
nikakve sumnje da Zivimo u vremenu u kom je mnogo vise
destimulisucih faktora kada je u pitanju razvoj medijske
pismenosti stanovnistva. Njih je toliko, da ih je gotovo
nemoguce pobrojati. Neki su duboko ukorenjeni u nasu
kulturu (podanicki mentalitet, o kom je pisao i Arcibald
Rajs), neki su produkt savremenog doba (generacije bez
koncetracije i strpljenja), a neki su i dnevno-politicke pri-
rode. Jedina barijera svemu tome, ostaje medijska pisme-
nost, kao svojevrsna protivteza manipulaciji i politickim
interesima. Ako kazemo da je Antonio Gramsi bio vrlo
pronicljiv, kada je zapisao da ,politicka pitanja postanu
neres$iva kada su predstavljena kao kulturna®, onda moze-
mo redi isti takav bio i Zbignjev Bzezinski, kada je govorio
»da istorija moze biti svedena na farsu, ukoliko tezi da
sluzi politickom cilju®. Medijska pismenost je i u prvom i
u drugom slucaju esencijalni istrument koji pomaze da se
pitanja vazna za pojedinca i zajednicu, dekontaminiraju
malignog politickog uticaja vladajuce partijsko-finansijske
grupacije i razumeju u svojoj sustini.

Prepoznavanje politicke sustine medijskog sadrzaja je
zavr$na, ali nikako manje vazna komponenta ovako shva-
¢ene medijske pismenosti. Iako stoji opaska da medijsku
pismenost ne treba ogranicavati bilo kakvim konotacija-
ma, te da ona mora predstavljati instrument koji pomaze
i prilikom analize informacija iznetih i u dokumentarci-
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ma o prirodi, sportskim, muzickim i drugim sadrzajima,
smatram da njeno fokusiranje na politicka pitanja najsireg
zahvata, ima najvecu korist za drustvo.

Razumeti kvintesencijalnu informaciju koja lezi u
kabastim, tendenciozno skrojenim narativima dnevne,
bezbednosne, ekonomske, spoljne i unutrasnje politike,
odnosno, razumeti svrhu zbog koje je ta ista informacija
plasirana, predstavlja vrhunac kapaciteta izgradenih na
temeljima visoke medijske pismenosti. Naravno, tako
nesto je moguce tek nakon $to su konzumenti stekli ne-
ophodne uslove za tako nesto - solidan nivo sustinskog
obrazovanja i sposobnost da razluce bitno od nebitnog. U
skladu sa tim, na ovom mestu bi bilo dobro napraviti po-
delu ¢injenica na tri, didakti¢ki prihvatljive kategorije, $to
predstavlja simpati¢an metodoloski obrazac koji je izneo
Harari u svojoj ne manje dopadljivoj knjizi ,,Kratka istorija
¢ovecanstva“. Dakle, pojave i procese mozemo podeliti na
objektivne, intersubjektivne i subjektivne.

Objektivne ¢injenice savremenog sveta su one koje
podlezu prirodnim, fizickim ili hemijskim zakonima
(gravitacija, atmosfera, sunce, svemir, okeani, pustinje i
slicno). Kao takve, one su nesporne i ne zavise od interpre-
tacije ili dogme koja bi nas ubedivala u njihovo postojanje.
Ukratko, radi se o aksiomima.

Intersubjektivne pojave su one kreirane u ljudskom
drustvu tokom istorije, a koje su posledica odredenog ste-
pena kolektivnog saglasja (religija, drzava, nacionalizam,
kapitalizam, novac, sport i sli¢no). Kao takve, one nisu deo
nikakve objektivne, prirodom dane realnosti, ve¢ su pocele
da postoje onog trenutka kad su ih ljudi izmislili i poceli
da veruju u njih. Tokom vremena, posredstvom kulture,
oni su postali ukorenjeni u nase shvatanje sveta, u tolikoj
meri da i sami uticu na na$ dozivljaj pojava i procesa oko
nas. Medutim, to ne menja njihovu, sustinski prolaznu
crtu. Oni su, socioloskim recnikom receno, drustveni kon-
strukti. Na kraju, subjektivne stvari su one koje direktno
zavise od pojedinacnog stava ili suda o odredenom pro-
blemu. Ukratko, radi se o li¢cnim ukusima i razmisljanjima
o bilo ¢emu (ljudima, dogadajima, procesima i sli¢no).

Smatram da medijska pismena osoba mora da bude
sposobna da kriticki analizira sadrzaj koji se bavi intersu-
bjektivnim pojavama u odredenom drustvu. Prosto, uko-
liko citalac ne prihvata objektivnost odredenih ¢injenica
ili subjektivnost vlastitog videnja stvari, onda on moze
postati ili teoretic¢ar zavere ili nesposoban “da od drve-

ta vidi Sumu”. Razumeti medijski sadrzaj, podrazumeva
testirati njegovu istinitost, kriticki analizirati narative i
shvatiti zasto se na taj nacin plasira, a u kontekstu pitanja
intersubjektivnih karakteristika (o drzavi, vlasti, ekono-
miji, vojsci, komunalnim uslugama, fabrikama, ljudskim
i radnim pravima i tome slicno). Samo uz kombinaciju
sustinskog obrazovanja, stecenih ili izgradenih sposob-
nostiijasne ideje u kom pravcu treba artikulisati kriticku
analizu, mozemo govoriti o medijskoj pismenosti kreira-
noj na zdravim osnovama. Drugacije konstrukcije pate
od slabosti neozbiljnog bavljenja ozbiljnim temama, ili
jos gore, osporavanja dokazanih, aksiomatskih ¢injenica.
Bujanje i sponzorisanje teorija zavere ubedljivo dokazuju
u kom nakaradnom pravcu to sve moze krenuti, a $to,
sustinski, predstavlja nali¢je medijske pismenosti. To je
yjedno i dokaz kolika je odgovornost na medijima, koji iz
svojih finansijskih interesa, servilnosti vlastima ili neceg
treceg, zaboravljaju koliko je opasno igrati se sa ljudskim
umovima. Tome svedo¢imo danas. Kako ¢e biti sutra?
»Za svaku pojedina¢nu pojavu, zapitaj se $ta je ona po
svojoj prirodi®, glasi poznata izreka Marka Aurelija, zapi-
sana u knjizi desetoj, stavu devetom, ¢uvenih “Meditacija”
Mozda bi se njome mogao sublimirati sav smisao medijske
pismenosti. Naravno, to je znacajno teZe reci, nego postici
kod veceg dela, sustinski nezainteresovanih gradana, navi-
knutih na lak sadrzaj i imponovanje najnizim emocijama,
i u zemlji u kojoj se tendenciozno fingira stvarnost, a sve
pod direktivom politickih centara mo¢i. Bas zbog toga,
smatram da iskljucive krivce ne treba traziti samo u po-
jedina¢nim gradanima, iako ne negiram moc¢ subjektivne
volje i spremnosti da se prkosi trendovima. Trendovima,
koje diktiraju ne samo poluge politicke oligarhije, ve¢ i, §to
je uizvesnom smislu paradoksalno, i sami mediji. U beso-
mucnoj trci za profitom, neke savremene medijske kuce su
kao retko koji drugi kolektiv u ljudskom drustvu, primile k
znanju ucenje Dejvida Hjuma, po kome su “ljudi pre bic¢a
strasti, nego racionalnosti”. Instrumentalizacijom emocija
publike, u famoznoj ,,borbi za klikovima®, plasira se povr-
$an, iskrivljen, vrlo Cesto, degutantan sadrzaj koji targetira
najnize ljudske strasti, pri ¢emu to nekad nije opravdano
povezati sa direktnim smernicama vlasti. Takvo poslovanje
se pravda trziSnom utakmicom i ¢uvenom, potcenjivac-
kom ocenom umnih sposobnosti publike, “koja vise nema
koncetraciju za ozbiljan sadrzaj”. Tim nastupom, mediji
i sami rade protiv afirmacije i proliferacije tekovina me-
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dijske pismenosti medu gradanima, a cela pri¢a o tome,
polako ali sigurno, preti da postane oksimoron. Naravno,
problem je jos veci zbog toga $to mediji predstavljaju naj-
znacajnije oruzje nosilaca moc¢i za opstanak i ostanak na
vlasti, pa se na inherentnim problemima, taloze oni sa
prizvukom politicke zloupotrebe. U svetu ratova, kriza i
trenda jacanja nacionalizama i autoritarnih politickih vr-
huski, mediji su instrument za kontrolisanje ili artikulaciju
gradanskog nezadovoljstva ka svim moguc¢im metama,
do prema onima koji to isto nezadovoljstvo generisu, u
vremenu sve vecih socijalnih disproporcija i jos ve¢ih ne-
pravdi. I dok je od vremena Aristotela, racionalnost ljudi
glorifikovana kao najveca vrlina, izgleda da impuls zveri,

indirektno sugerisan realizmom Makijavelija i Hobsa, jos
uvek verno oslikava savremenu politi¢ku stvarnost. Na
mestu prozimanja ideja svih citiranih teoreticara, kao i
na temeljima razmisljanja samog pisca, koja su u ovoj ra-
spravi ukratko kodifikovana, leze neki od odgovora, kako
se suprotstaviti nadiru¢im silama totalitarizma i politicke
kontrole u doba neoliberalizma. Jedno od najznacajni-
jih mesta u toj frontalnoj borbi, sasvim sigurno, pripada
medijskoj pismenosti gradana. Rad na njenom razvoju je
civilizacijska duznost, koja ¢e nam pruziti $ansu da odlu-
¢imo da li ¢emo biti slobodni, politicki i klasno osvesceni
gradani. Ili robovi.
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